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Co zawiera niniejsza prezentacja?

Krotkie przedstawienie

i podsumowanie projektow

Szczegoly zrealizowanych zadan
Informacje o tym jak Cech pracuje nad

projektami



Co robimy?

Nasz Cech promuje spozycie
polskiego miesa wieprzowego
tworzac projekty spoleczne
realizowane poprzez rozne srodki
przekazu.

W skiad naszych dziatan wchodzg wydarzenia muzyczno - kulinarne
z dedykowanymi scenami, produkcje radiowe i telewizyjne, ogtoszenia
I artykuty w prasie, strony internetowe oraz kampanie w social mediach.



Czym mozemy sie pochwalic?

Zadania w 2020 roku:

Produkt Polski - Wieprzowina

Regionalne Pomysty na Wieprzowine - Program Telewizyjny

Targi Zywnosci Regionalnej i Ekologicznej - Promocja Polskiej Wieprzowiny
Kietbasa Biata Parzona Wielkopolska - Nasz Regionalny Przysmak
Wieprzowina Na Dzien Dobry - Program Telewizyjny

Kazde ze zrealizowanych dziatan zostato doktadnie przygotowane,
wprowadzone w zycie i poddane analizie skutecznosci. Swiadcza o tym
materiaty, ktére zamieszczamy w niniejszej prezentacji.



Podsumowanie liczbowe 2020

Y.aczne ubiegloroczne wyniki
w zakresie promocji wieprzowiny:

- tgczna ogladalnosSC TV: 5 439 448

- tgczna stuchalnosc radiowa: 3 834 922

- llo$¢ zbudowanych stron internetowych: 4

- tgczna ilos¢ odbiorcow kampanii w social mediach: 68 143

W 2020 roku przeprowadziliSmy 5 projektow promujacych
wieprzowine, ktére dzieki dofinansowaniu z Funduszu oraz
skutecznym srodkom przekazu dotarty do licznej grupy odbiorcow.



Projekt:

Produkt Polski - Wieprzowina

www.produktpolskiwieprzowina.pl
tv, radio, prasa, strona internetowa

tgczna oglgdalnosc TV - 810 938
tgczna stuchalnos¢ radiowa - 843 000

Produkt Polcki - Wieprzowina

PRODUKT

POLSKI




Produkt Polski - Wieprzowina

Programy telewizyjne

Realizacja - studio TVP3 w Poznaniu oraz poza studiem
(miasto Poznan oraz miejscowosci w woj. Kujawsko-pomorskim)

Emisje (czerwiec - lipiec) w telewizjach lokalnych:

- TVP3 Warszawa

- TVP3 Poznan

- TVP3 Bydgoszcz

- TVP3 Katowice

- TVP3 Gorzéw Wielkopolski
- TVP3 Szczecin

Realizacja filmowa do obejrzenia
na kanale YouTube OCRWK:



https://www.youtube.com/watch?v=-zNmZLz_uFk

Produkt Polski - Wieprzowina

Spoty radiowe

Realizacja: DM Doradztwo Mediowe, oddziat Poznan
Emisje: (czerwiec) - zasieg ogdlnopolski:

Rock Radio

Radio Ztote Przeboje

Radio Pogoda
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Materialy prasowe

1. Top Agrar - 2 x emisja - wydanie 2020 - maj, czerwiec

Produkt Polcki - Wieprzowina

KAMPANIA INFORMACYJNA: PRASA, RADIO, TELEWIZJA

PRODUKT

Z dniem 1 stycznia 2017 r. weszta ustawa o jakosci

handlowe] artykutéw rolno-spozywczych, wprowadzajaca
mozliwosc stosowania oznakowania PRODUKT POLSKI.
Stanowi ona, ze produkty musza byc produkowane w 75%

z surowcow wytworzonych na terenie Polski i tym samym
sprzyja ona zwigkszeniu rodzimej hodowli trzody chlewnej.
W przypadku migsa - w tym wieprzowego - wymaga sig, aby
zostalo ono pozyskane ze zwierzat urodzonych, chowanych

i ubitych na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej. Tylko takie

wyroby przeznaczone do sprzedazy moga byc oznakowane
symbolem PRODUKT POLSKI.

Znak ten stuzy ksztattowaniu idei patriotyzmu
gospodarczego, co ma wielki wplyw na wzmacnianie
konsumpcji polskich produktow i sprzyja dalszemu rozwojowi
naszej krajowe] produkcji.

Ogolnopolski Cech
Rzeznikow - Wedliniarzy - Kucharzy

www.ocrwk.pl

SFINANSOWANO Z FUNDUSZU PROMOC.I MIESA WIEPRZOWESD




POLSKI

Produkt Polski - Wieprzowina

Strona internetowa

Do projektu powstata dedykowana strona internetowa:
www.produktpolskiwieprzowina.pl

Zawiera opisy projektu, prezentuje materiaty promocyjne oraz
traktuje o roli wieprzowiny w diecie cztowieka.

PRODUKT Produkt Polcki - Wieprzowina

POLSKI PRODUKT

prod e rw e ujemy Pa//;::g:ii” ng P 0 LS KI

Promujomy polckie migco najuyicee] jakodei!




Produkt Polski — Wieprzowina

Ogladalnosc i stuchalnosc

- Emisje szeSciu audycji w okresie 30.06 - 21.07.2020 na antenie TVP3 Poznan wg zgromadzity tgcznie
84 555 widzéw (widownia pasma emisji audycji)

- Emisja spotu informacyjnego w okresie 06 - 09 lipca 2020r. (t3cznie 20 emisji -po 4 emisje na kazdej
antenie) na antenach regionalnych TVP3 Warszawa, TVP3 Bydgoszcz, TVP3 Katowice, TVP3 Gorzow WIkp.,
TVP3 Szczecin zgromadzita tgcznie 638 296 widzéw (widownia pasma emisji audycji)

- Widownia emisji spotu informacyjnego o dtugosci 60 sek. na antenie TVP3 Poznan w okresie 21 - 29 lipca
2020r. w bloku emisji reklam spotecznych wynosi 88 087 widzéw (widownia pasma emisji audycji)

- Stuchalnos$¢ na przetomie czerwca i maja w Stacjach Radiowych: Radio Ztote Przeboje, Rock Radio i Radio
Pogoda - wg przeprowadzonych badan wynosita 843 000 stuchaczy w zasiegu tygodniowym.



Projekt:

Regionalne Pomysly na Wieprzowine
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Regionalne Pomysly na Wieprzowine

Programy telewizyjne

1. TVP3 Gorzéw WIkp. - premiera 10.09.2020 g. 19.00 - 20.00,
powtorki 11,12,13.09.2020

2. TVP3 Szczecin - premiera 20.09.2020 g. 11.50,
powtdrka 25.09.2020 g. 8.05

3. TVP3 Wroctaw - premiera 19.09.2020 g. 18.55, powtorki
2 Xx w pasmach dopotudniowych we wrzesniu i pazdzierniku

Realizacja filmowa do obejrzenia
na kanale YouTube OCRWK:

OBEJRZYJ FILM



https://www.youtube.com/watch?v=2IWqNG7xv_c
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REGION/\LNE POMYStY

Regionalne Pomysly na Wieprzowine

Materialy prasowe

1. Gazeta Lubuska - 10.09.2020
2. Gazeta Wroctawska - 19.09.2020
3. Gtos Pomorza - 19.09.2020
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Regionalne Pomysly na Wieprzowine

Strona internetowa

Do projektu powstata dedykowana strona internetowa:
www.regionalnepomysly.pl

Zawiera opisy projektu, prezentuje materiaty promocyjne oraz
traktuje o roli wieprzowiny w diecie cztowieka.




Regionalne Pomysly na Wieprzowine
' A 4

Ogladalnosc

Ogladalnos¢ wg wskaznikow AMR i RCH:

- TVP3 Gorzow WIikp. - 8 132 widzéw (RCH)
- TVP3 Szczecin - 3 889 widzéw (AMR)
- TVP3 Wroctaw - 6 170 widzéw (AMR) i 15 747 widzéw (RCH)

Objasnienie wskaznikow:

AMR (ang. AVERAGE MINUTE RATING) - Srednia oglgdalno$¢ minutowa - wskaznik opisujgcy srednig wielko$¢ widowni (w tys. oséb) ogladajgce;j
konkretng audycje lub program telewizyjny. Wskaznik moze odnosi¢ sie do catej populacji lub do okreslonej grupy docelowej. Srednig ogladalno$¢
minutowg oblicza sie sumujgc wszystkie Srednie ratingi minutowe (Srednig wielko$¢ widowni oglgdajgcej dany program w okreslonej minucie),

a nastepnie dzielgc otrzymang sume przez czas trwania programu.

RCH (ang. REACH) - zasieg, wskaznik okreslajacy liczbe widzow, jaka w catym badanym okresie czasu oglagdata przynajmniej 1 minute analizowanego
programu telewizyjnego. Wartos¢ ta moze by¢ wyrazona w tys. oséb (RCH) lub jako procent populacji (grupy docelowej), ktéra jest obiektem analizy
(RCH%).
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Wykres 2. Wyniki ogladalnosci programu "Regionalne pomysty na wieprzowine" na podstawie wskaznika AMR
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Wykres 3. Wyniki ogladalnosci programu "Regionalne pomysty na wieprzowine" na podstawie wskaznika RCH
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Projekt:

Targi Zywno$ci Regionalnej i Ekologicznej

Promocja Polskiej Wieprzowiny

scena kulinarna na Miedzynarodowych Targach Poznanskich

‘ NIKI wvaarzenia

lloé¢ 0s6b odwiedzajgca Targi - 2 000

ot

TARG ZYWNOSCI

REGIONALNEJ
| EKOLOGICZNE)




Targi Zywnosci Regionalnej i Ekologicznej
Scena kulinarna

Targ odbyt sie w dniach 26-27.09.2020 na terenie pawilonu
3A na Miedzynarodowych Targach Poznanskich.

Wg szacunkowych obliczen targ odwiedzito w ciggu 2 dni
trwania imprezy ca 2 tys. uczestnikéw, co z uwagi na
obostrzenia sanitarne Covid19 nalezy uznac za sukces.




Ocena skutecznosci akcji
promujacych polska wieprzowina
na Targach Zywnosci Regionalnej i
Ekologicznej

Na kolejnych slajdach znajdujg sie wyniki ankiet przeprowadzonych
podczas wydarzenia. Targi odbyty sie w Poznaniu, w dniach
26-27.09.2020



Pytanie 1. Jak ocenia Pan/Pani skutecznosc akcji promujgcych polskie mieso wieprzowe ?

1%

m wysoka
W Srednia
w niska

nie potrafie ocenic




Pytanie 2. Czy taka akcja promocyjna ma wptyw na zwiekszenie Swiadomosci
konsumentow polskiej wieprzowiny w zakresie jej wartosci odzywczej i waloréw
zdrowotnych ?

m duzy wptyw
W sredni wptyw
= niewielki wptyw

trudno powiedziec




Pytanie 3. Czy taka forma promocji polskiej wieprzowiny moze miec wptyw na zwiekszenie
jej produkcji w zakresie wybranego asortymentu ?

m duzy wptyw
B Sredni wptyw
= maty wptyw

trudno powiedziec




Pytanie 4. Czy prowadzona forma edukacji zywieniowej podczas akcji promujgcych polska
wieprzowine pogtebia Twojg wiedze w tym zakresie ?

® w duzym stopniu
m w Srednim stopniu
¥ w matym stopniu

nie pogtebia




Pytanie 5. Czy uwazasz, ze tego typu akcja promujgca polskg wieprzowine spowoduje
wieksze zainteresowanie jej produktami ?

m tak
H nie

® trudno powiedziec




(w tys. osdb)

Wykres dotyczy wynikow ogladalnosci audycji (premierowej i powtorki) z wydarzenia
"Targi Zywnosci Regionalnej i Ekologicznej" wyemitowanego na antenie TVP3 Poznan
w ramach kampanii edukacyjno-informacyjnej dotyczgcej akcji "Promocja Polskiej
Wieprzowiny"
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Projekt:

Kielbasa Biata Parzona Wielkopolska

Nasz Regionalny Przysmak

www.kielbasabiala.pl
sceny kulinarne, strona internetowa

tgczna ilos¢ uczestnikéw - 6 000




Kielbasa Biala Parzona Wielkopolska

Scena kulinarna Poznan

Wydarzenie z serii ,Nasz Regionalny Przysmak” odbyto sie

16 sierpnia 2020 na Starym Rynku w Poznaniu w ramach
XIV Festiwalu Dobrego Smaku.

Dostepny jest rowniez film z wydarzenia w Poznaniu:

OBEJRZYJ FILM



https://www.youtube.com/watch?v=_NKIcNm570U

Kielbasa Biala Parzona Wielkopolska

Scena kulinarna Konin

Wydarzenie z serii ,Nasz Regionalny Przysmak” odbyto sie
23 sierpnia 2020 na Rynku w Koninie w ramach
X1l Jarmarku Sw. Btazeja.

Dostepny jest rowniez film z wydarzenia w Koninie:

OBEJRZYJ FILM



https://www.youtube.com/watch?v=spahh29Lb-U

Kielbasa Biala Parzona Wielkopolska

Scena kulinarna Leszno

Wydarzenie z serii ,Nasz Regionalny Przysmak” odbyto sie
3 pazdziernika 2020 na Rynku w Lesznie.

Dostepny jest rowniez film z wydarzenia w Lesznie:

OBEJRZYJ FILM



https://www.youtube.com/watch?v=h5BGU2XX_48

Ankieta - Scena kulinarna Poznan

Na podstawie analizy przeprowadzonego badania ankietowego, ktére odbyto podczas XIV
Ogodlnopolskiego Festiwalu Dobrego Smaku w Poznaniu mozna byto zauwazy¢, ze kietbasa biata
parzona wielkopolska z unijnym certyfikatem Chronionego Oznaczenia Geograficznego (ChOG) jest
produktem dobrze rozpoznawalnym na rynku poznanskim i cieszgcym sie duzym zainteresowaniem ze
strony konsumentow.

Ponad potowa respondentéw (62 % badanych) prawidtowo wskazata nazwe certyfikatu Unii
Europejskiej (ChOG), ktory zostat przyznany kietbasie biatej parzonej wielkopolskiej. Z kolei 75 %
ankietowanych miato og6lng wiedze z zakresu jego sktadu surowcowego, szczegdlnie w odniesieniu
do gtéwnych elementdw tuszy wieprzowej (szynki i topatki), z ktérych pozyskuje sie mieso do produkgji
tego wyrobu. Ponadto wiekszos¢ respondentow umiata prawidtowo rozpoznac przyprawy dodane
w procesie produkcji, w tym szczegdlnie s6l warzong i pieprz czarny (73 % badanych) oraz majeranek
(65 % badanych). Natomiast 88 % ankietowanych ocenito wysoko skutecznos¢ akcji promujacej
kietbase biatg parzong wielkopolska.



Ankieta - Scena kulinarna Konin

Na podstawie analizy przeprowadzonego badania ankietowego mozna byto zauwazyc, ze kietbasa biata
parzona wielkopolska z unijnym certyfikatem Chronionego Oznaczenia Geograficznego (ChOG)
Cieszyta sie duzym zainteresowaniem ze strony konsumentow. 80 % ankietowanych ocenito wysoko
skutecznos¢ akcji promujacej kietbase biatg parzong wielkopolskg podczas XllIl Jarmarku sw.
Barttomieja w Koninie.

Ponad potowa badanych respondentéw (57 %) zaznaczyta prawidtowo nazwe certyfikatu Unii
Europejskiej (ChOG), ktory zostat przyznany tego produktowi. Natomiast 83 % ankietowanych
wskazato prawidtowo na dwa podstawowe elementy rozbioru tuszy wieprzowej (tj. szynke i
topatke), z ktérych pozyskuje sie mieso do produkgcji kietbasy biatej parzonej wielkopolskie;j.



Ankieta - Scena kulinarna Leszno

Na podstawie analizy badania ankietowego przeprowadzonego wsrod konsumentow kietbasy biatej
parzonej wielkopolskiej z unijnym certyfikatemn Chronionego Oznaczenia Geograficznego (ChOG)
pochodzgcych z regionu leszczynskiego mozna byto zauwazy(¢, ze produkt ten cieszyt sie duzym
zainteresowaniem z ich strony.

73 % ankietowanych z ogblnej liczby badanych wysoko ocenito skutecznos¢ akcji promujgcej kietbase
biatg parzong wielkopolskg podczas wydarzenia zorganizowanego na Starym Rynku w Lesznie. Ponadto
zwrécono uwage na to, ze 45 % badanych respondentow potrafito prawidtowo wskaza¢ dwa
elementy (szynke i topatke), z ktérych pozyskuje sie mieso do produkcji kietbasy biatej parzonej
wielkopolskie;.
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Kielbasa Biala Parzona Wielkopolska

Strona internetowa

Do projektu powstata dedykowana strona internetowa:
www.kielbasabiala.pl

Zawiera opisy projektu, prezentuje materiaty promocyjne oraz
traktuje o roli wieprzowiny w diecie cztowieka.
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Kielbasa Biala Parzona Wielkopolska

Uczestnictwo

Poznan - 16.08.2020 - ca 2 000 uczestnikow
Konin - 23.08.2020 - ca 2 000 uczestnikéow
Leszno - 03.10.2020 - ca 2 000 uczestnikow



Projekt:

Wieprzowina Na Dzien Dobry!

Program Telewizyjny

www.wieprzowinadziendobry.pl
tv, radio, strona internetowa

tgczna ilos¢ widzow - 353 847
tgczna ilos¢ odbiorcow kampanii social media- 68 143

WIEPRZOWINA
NA DZIEN DOBRY!




Wieprzowina Na Dzien Dobry!

Program telewizyjny

Kampania przeprowadzona zostata przy udziale TVP2
w programie Pytanie na Sniadanie.

Telewizja Sniadaniowa cechuje sie zawsze wysokg oglgdalnoscig,
tak byto i przy okazji naszej kampanii, w ktorej nasz reprezentant
Jozef Konarczak wraz z prezenterem telewizyjnym prezentowali

pomysty kulinarne na wieprzowine.

Realizacja filmowa do obejrzenia
na kanale YouTube OCRWK:

OBEJRZYJ FILM



https://www.youtube.com/watch?v=AlmK-D72etw

Wieprzowina Na Dzien Dobry!

Spoty radiowe

Zrealizowane zostaty dwa spoty radiowe, ktore wyemitowane
byty w trzech rozgtosniach radiowych i traktowaty o walorach
smakowych i zdrowotnych polskiej wieprzowiny.

Radiowe spoty do odstuchania
na oficjalnej stronie projektu:



http://www.wieprzowinadziendobry.pl/#spoty

Wieprzowina Na Dzien Dobry!

WIEPRZOWINA =~
NA DZIEN DOBRY!
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Strona internetowa

Do projektu powstata dedykowana strona internetowa:
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www.wieprzowinadziendobry.pl

Zawiera opisy projektu, prezentuje materiaty promocyjne oraz
traktuje o roli wieprzowiny w diecie cztowieka.
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Wieprzowina Na Dzien Dobry!
' A 4
Ogladalnosc
Ogladalno$¢ (AMR, AMR% i SHR%): 10.07.2020 - TVP2, Pytanie na Sniadanie:

353 847 widzéw (AMR)
0,98% (AMR%)
7,93% (SHR%)

AMR (ang. Average Minute Rating - Srednig ogladalnosé minutowa) - to wskaznik opisujgcy srednig wielkos¢ widowni ogladajgcej konkretny program
lub kanat telewizyjny w dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest w tys. os6b. Wskaznik ten moze odnosic sie do catej populacji lub

okreslonej grupy celowe;j.

AMR% - wyraza Srednig wielkos¢ widowni oglgdajgcej dany program w dowolnie okreslonym odcinku czasu jako czes¢ (%) badanej populacji lub grupy
celowej. Wskaznik opisuje jaki % badanych przez Nas oséb ogladato srednio kazdg minute danego programul.

SHR% - okresla jaki odsetek oséb, ktére w danym czasie ogladaty telewizje byto widzami danego programu (lub inaczej: jaki byt udziat w widowni

telewizyjnej).



Wieprzowina Na Dzien Dobry!

' A 4
Ogladalnosc
Oglgdalnos¢ (AMR): 4 wejscia Kgcika Kulinarnego

- pasmo antenowe 08:19:00 - 08:27:59 - 381 684 widzow
- pasmo antenowe 09:25:00 - 09:28:59 - 436 507 widzow
- pasmo antenowe 10:05:00 - 10:07:59 - 439 123 widzow
- pasmo antenowe 11:15:00 - 11:16:59 - 283 672 widzow

AMR (ang. Average Minute Rating - Srednig ogladalnos¢ minutowa) - to wskaznik opisujgcy srednig wielko$¢ widowni ogladajgcej konkretny program
lub kanat telewizyjny w dowolnie okreslonym odcinku czasu. Widownia ta wyrazona jest w tys. os6b. Wskaznik ten moze odnosic sie do catej populacji lub
okreslonej grupy celowe;j.



Wieprzowina Na Dzien Dobry!

I S 4
Ogladalnosc
Program PnS zostat takze wys$wietlony na oficjalnej stronie internetowej oraz fan page'u.
- link do materiatdw na stronie WWW:
https://pytanienasniadanie.tvp.pl/45436863/kuchnia-pns?page=23

- link do filmu na profilu w portalu Facebook:
https.//www.facebook.com/pytanienasniadanie/posts/3330694666965603

Kuchnia

st e nteme sl o b TSty - Ity



https://pytanienasniadanie.tvp.pl/45436863/kuchnia-pns?page=23
https://www.facebook.com/pytanienasniadanie/posts/3330694666965603
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Wykres 1. Wyniki wskaznika AMR podczas 4 wej$¢ kacika kulinarnego zwigzanego z promocja polskiej wieprzowiny

436 507 439123
| I I
08:19:00-08:27:59 09:25:00-09:28:59 10:05:00-10:07:59

Pasma antenowe

283 672

11:15:00-11:16:59
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Wykres 2. Wyniki wskaznika AMR% podczas 4 wejs¢ kacika kulinarnego zwigzanego z promocj3 polskiej wieprzowiny

1,21 1,22
1,06
I 0'79

09:25:00-09:28:59

Pasma antenowe

10:05:00-10:07:59
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Wykres 3. Wyniki wskaznika SHR% podczas 4 wejs¢ kacika kulinarnego zwigzanego z promocja polskiej wieprzowiny

9,4 9,34
9,21 b
l I I 6’15

08:19:00-08:27:59 09:25:00-09:28:59 10:05:00-10:07:59 11:15:00-11:16:59
Pasma antenowe




Wieprzowina Na Dzien Dobry!
Stuchalnosc

Spoty radiowe emitowane w rozgtosniach:
- Ztote Przeboje

- Rock Radio

- Radio Pogoda

llos¢ stuchaczy (wiek 15 : 75) wyniosta ca 803 000 tygodniowo

Wyniki na podstawie analizy MillwardBrown Kantar Media






Dzialania uniwersalne
Pilnujemy spojnosci przekazu

Aby wzmocni€ rozpoznawalnos¢ wsrod odbiorcow dofinansowanych projektdw,
przy kazdym zadaniu uzywamy ujednoliconych symboli graficznych. Znajdujg one
miejsce m.in na strojach kucharzy, stronach internetowych oraz w social mediach.
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Spodjne znaki graficzne stosowane w naszych kampaniach sprawiaja,
ze ich odbiorcy trafiajgc na kolejny dofinansowany projekt, chetnie
siegaja po nowe informacje i uczestniczg w wydarzeniach.



Dzialania uniwersalne
Optymalizujemy srodlki finansowe

Aby dobrze wykorzystac srodki finansowe ptyngce z dofinansowania, w ostatnich
latach dziatalnosci podjelismy dziatania pozwalajgce na ograniczenie kosztéw
zwigzanych z infrastrukturg internetowg oraz realizacjami graficznymi:

- Jedna ustuga hostingowa/serwer, na ktorym zbudowane sg nasze strony www
- Jeden ustugodawca, ktéry zapewnia opieke informatyczng oraz graficzng

Mniej srodkow wydanych na zewnetrznych wykonawcow pozwala
zwiekszy¢ srodki na dziatania przeznaczone bezposrednio dla
odbiorcow.



Dzialania uniwersalne

Wzmacniamy swiadomosc
konsumentow poprzez
prowadzone akcje edukacyjne

Na kolejnych slajdach znajduje sie poréwnanie wynikéw ankiet
przeprowadzonych podczas organizowanych przez nas wydarzen.
Swiadczag one o wzroscie wiedzy konsumentéw.



201 8 Targi Polagra Food Poznan
Jak oceniasz skutecznosc akcji promujgcych polskie mieso wieprzowe ?

3%

5%

m wysoka
m Srednia
» niska

nie potrafie ocenic



201 9 Targi Polagra Food Poznan
Jak ocenia Pan/Pani skutecznos¢ akcji promujgcych polskie mieso wieprzowe ?

m wysoka
| Srednia
» niska

nie potrafie ocenic




2020 Targi Zywnosci Regionalnej i Ekologicznej
Jak ocenia Pan/Pani skutecznosc¢ akcji promujgcych polskie mieso wieprzowe ?

1%

m wysoka
MW Srednia
w niska

nie potrafie ocenic




Dziekujemy za uwage.

Ogolnopolski Cech Rzeznikow - Wedliniarzy - Kucharzy

Opracowanie prezentacji; Andrzej tyszyk i dr inz. BoZzena Grzes



